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 لا أوافق فيصل على تصرفه

عادة ما تكون هذه الإعلانات ملفتة للنظر تحتوي على عناصر التشويق والمتعة والترويج فهي تناقش  

 المستهلكحس المستهلك قبل عقله لذا تعتمد على التنفس وهذا أسلوب ترويجي خاطئ يتأثر به 

كه  –اللبن  –الجبن  أقلام  –الملابس  –الخضراوات  –الفوا

 محايات  -
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هذا تصرف خاطئ. فيجب التفكير أولا إذا كنا نحتاج 

 هذه المنتجات أم لا 
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 إعلان عن خدمات  

 هل ترغبين في تناول فلافل طازجة؟  •

هل ترغبين في سعر ملائم لوجبة غذائية  •

 متكاملة للفطور 

الطعم اللذيذ والفريد تجديه لدينا في  •

 مقصف مدرستنا
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ربما يكون الشامبو أفضل ولكن  

بالفعل لديك شامبو تستعملينه 

بانتظام إذن فهو كمعلن حاول التأثير  

فيك ببحثك عن الأفضل وليس ما  

 يناسبك ويناسب ميزانيتك 

هل أنت تحتاجين حقا ما هو بداخل الإعلان أنما  

بتخفيض  الشراء  عن  البحث  مجرد  هو 

هو   هذا  الهدية  على  عنه  والحصول  يبحث  ما 

 المعلن فيه كمستهلك

هل أنت تحتاجين بحق التسوق من  

هذا المتجر ربما لا تحتاجين ولكن  

المنتجات ليست على المستوى التي 

ترغبينه هل سوف تقومين بالشراء 

 وقتها
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 مصداقية المعلنإيجابيات: إمكانية أعداد مقارنات بين أنواع متشابهة من المنتجات في حال 

سلبيات: بعض الإعلانات التي تخاطب الأطفال تساعدهم على التشبث بالمنتج دون النظر 

 إلى فوائده أو أضراره يسبب مشاكل لدى الأسرة في إقناع الطفل بغير ما يظنه
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 إعلان تجاري

 عن معلومة إعلان 

 إعلان تجاري
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 التلوث البيئي 

))أسبابه  التلوث آفة العصر لتعرفي زميلتي كل شيء عن التلوث

وأنواعه وكيف نقضي عليه وما تتكبده الحكومات من أنفاق سنوي  

بحضورك البناء لندوتنا للقضاء عليه(( ساهمي معنا ومع مجتمعك 

 العلمية بعنوان ))التلوث آفة العصر((
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