
الدرس 1

التسويق والإعلان

وصف الدرس

الغــرض العــام مــن هــذا الــدرس هــو أن يتعلــم الطلبــة مبــادئ التســويق الأساســية لإنشــاء   
إعــلان.

ما سيتعلمه الطالب

المقصود بالإعلانات وأوجه الاختلاف بينها وبين التسويق الإلكتروني.	 

أنواع الوسائل والوسائط المستخدمة للإعلانات.	 

أساسيات الإعلانات الأكثر فاعلية.	 

نتاجات التعلم

المقصود بالإعلانات والاختلافات بينها و بين التسويق الإلكتروني.	 

المقصود بالوسائل و الوسائط الإعلانية وأنواعها.	 

المبادئ الأساسية لإنشاء الإعلان الفعال.	 

الوحدة 1

يةاللغة العربية ف اللغة الإنجل�ي

Advertisingالإعلانات

ي
و�ن E-marketingالتسوق الإلك�ت

Advertising mediaالوسائل الإعلانية

Direct advertisementإعلان مباسرش

المصطلحات
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التحديات المتوقعة 

قــد يواجــه الطلبــة صعوبــات فــي فهــم الفــرق بيــن التســويق والإعــلان. قــد 	 
يعتقــدون أن الأمــر هــو نفســه. ســاعدهم علــى فهــم أن الإعــلان هــو جــزء 
مــن عمليــة التســويق. يحتــوي التســويق علــى عناصــر أكثــر مــن الإعــلان. 
مــن  اســتخدامها  يتــم  التــي  والخطــط  بالاســتراتيجيات  التســويق  يتعلــق 

أجــل زيــادة مبيعــات المنتــج أو جــذب زبائــن جــدد.

ي تذكــر الجوانــب الســتة لإنشــاء إعــلان فعــال. 	 
قــد يواجــه الطلبــة صعوبــات �ن

يمكنــك  بســيطة.  أمثلــة  إعطــاء  خــلال  مــن  منهــا  جانــب  ح كل  عليــك سرش
اســتخدام مثــال واحــد حــول إعــلان محتمــل لمنتــج، ومناقشــة كيــف يمكــن للطلبــة تطبيــق هــذه 

ي هــذا المثــال المحــدد.
المبــادئ الســتة �ن

المصطلحات

يةاللغة العربية ف اللغة الإنجل�ي

Indirect advertisementإعلان غ�ي مباسرش

Types of advetising mediaأنواع الوسائل الإعلانية

Product placementإضافة المنتج

ي Negative marketingالتسويق السل�ب

Logoالشعار
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التمهيد 

م الغرض من الدرس عن طريق تحفيز اهتمام الطلبة بإنشاء إعلانات فعالة.	  قدِّ

يمكنك البدء بطرح أسئلة على الطلبة، مثل:	 

هل تحب مشاهدة الإعلانات على شاشة التلفزيون أو في أي مكان آخر؟	 

ا أعجبك كثيرًا؟	 
ً
هل تتذكر إعلان

لماذا اعجبك هذا الإعلان؟	 

هل سبق لك أن رأيت إعلانات على الإنترنت؟ أين تجدها عادة؟	 

ي إنشــائها. ناقــش معهــم هــذه 	 
ي يرغبــون �ن ي أفــكار للإعلانــات الــ�ت

اطلــب مــن الطلبــة التفكــ�ي �ن
لتحقيقهــا. التخطيــط  بالإضافــة إلى كيفيــة  بإيجــاز  الأفــكار 

التلميحات الخاصة بالتنفيذ 

أثنــاء مناقشــة الإعــلان والتســويق وبعــد شــرح الاختلافــات بينهمــا، اشــرح للطلبــة مــا التســويق 	 
التســويق  حــول  الطالــب  كتــاب  فــي  الموجــود  المقارنــة  جــدول  إلــى  اســتنادًا  الإلكترونــي. 
التســويق الإلكترونــي  بيــن  التقليــدي، ســاعدهم علــى فهــم الاختــلاف  الإلكترونــي والتســويق 
 .Google والتســويق التقليــدي. ناقــش أمثلــة عــن الإعلانــات عبــر الإنترنــت، مثــل إعلانــات 
مثــل  الاجتماعــي  التواصــل  وســائل  فــي  جــدًا  شــائع  المباشــر  غيــر  الإعــلان  أن  الطلبــة  أخبــر 

.Instagram

عنــد الحديــث عــن دمــج المنتــج والتســويق الســلبي، اعــط الطلبــة بعــض الأمثلــة لمســاعدتهم 	 
علــى فهــم هــذه المصطلحــات. منتــج تجــاري يظهــر فــي فيلــم ســينمائي أو فيديــو موســيقي هــو 
مثــال علــى دمــج المنتــج. مــن ناحيــة أخــرى، يعــد الإعــلان التجــاري الــذي يركــز بشــكل أساســي 

 علــى التســويق الســلبي.
ً

علــى الجوانــب الســلبية للمنتجــات الأخــرى مثــال

الســلبية 	  إلــى الجوانــب  لهــم أن الإشــارة  ــح  الســلبي. وضِّ التســويق  الطلبــة علــى تجنــب  حــث 
لمنتــج المنافســين ليــس صحيحًــا مــن الناحيــة الأخلاقيــة. يجــب أن يتعلــم الطلبــة البحــث فــي 
الجوانــب الإيجابيــة والفوائــد للمنتــج الــذي ســيعلنون عنــه. اشــرح لهــم أن هــذا الأمــر يجــب أن 

يكــون مبــدأ عامًــا فــي حياتهــم، لتحســين عملهــم والاســتفادة مــن أخطــاء الآخريــن.

أثنــاء مناقشــة مبــدأ إظهــار مصداقيــة المنتــج، اشــرح للطلبــة أنــه عنــد الإعــلان عــن منتــج، يجــب 	 
عليهــم أن يكونــوا حريصيــن علــى تقديــم معلومــات دقيقــة فقط وعدم المبالغة فــي المنتج الذي 

يعلنــون عنــه، أو الأســوأ مــن ذلــك الكــذب حــول المنتــج، والتضليــل المحتمــل للزبائــن لشــرائه.
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عنــد مناقشــة مبــدأ طلــب إجــراء مــن المتلقــي، يمكنــك إعطــاء الطلبــة مثــالًا لفهــم أفضــل لهــذا 	 
المبدأ. رســالة في إعلان تلفزيوني أو منشــور على وســائل التواصل الاجتماعي تقول: اشــتريــها 

الآن! أو اتصــل الآن للحصــول علــى خصــم! مثــل هــذه الأمثلــة.

 	 
ً
؟" يمكنــك الرجــوع إلــى مثــال. لنفتــرض إعلانا ي هــذا الأمــر بالنســبة لىي عنــد مناقشــة "مــاذا يعــ�ن

عــن ســيارة جديــدة. يجــب أن تســتغل الإعلانــات العامــل الــذي يعتبــر ميــزة لهــذا المنتــج. علــى 
ســبيل المثــال، ســيؤدي اســتخدام هــذه الســيارة إلــى توفيــر وقــود أكثــر مــن الســيارات الأخــرى 
أو أن ســعر هــذه الســيارة يعتبــر مــن أكثــر الأســعار الاقتصاديــة مقارنــة مــع الســيارات الأخــرى، 
ســتصبح  فرصــة.  الســيارة  هــذه  شــراء  أن  يشــعرون  المحتمليــن  الزبائــن  الأمــر  هــذا  ســيجعل 
مــع  الســيارة  هــذه  عــن  الإعــلان  فــي حالــة  تلــك  مــن  أكثــر  الآن  الســيارة  هــذه  إمكانيــات شــراء 

التركيــز علــى التصميــم أو التفاصيــل التقنيــة الأخــرى.

عنــد مناقشــة أهميــة اســتخدام الشــعار، يمكنــك عــرض بعــض الأمثلــة عــن مواقــع الويــب التــي 	 
لهــا شــعار )علــى ســبيل المثــال: https://portal.www.gov.qa/wps/portal(. اســأل 

الطلبــة عــن المشــاكل التــي ستنشــأ فــي حالــة عــدم وجــود شــعار لهــذا الموقــع.

اتيجيات غلق الدرس  اس�ت

ي نهايــة الــدرس تأكــد مــن تحقيــق الطلبــة لجميــع أهــداف الــدرس وتقييــم معرفتهــم مــن خــلال 
�ن

أســئلة عــلى ســبيل المثــال لا الحــ�: 

هل تستطيع أن تتذكر:	 

الفرق بين الإعلان والتسويق.	 

نصائح الحملة الإعلانية الفعالة.	 

ما هو التسويق السلبي ولماذا يجب تجنبه.	 

رها معهم.	  ر الطلبة بالمصطلحات الهامة وكرِّ
ّ
ذك

يمكنك الاستعانة بتدريبات الكتاب ضمن الاستراتيجيات التي ستستخدمها لغلق الدرس.	 
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تمارين إضافية للطلبة ذوي التحصيل المرتفع

للإعــلان 	  خطــة  فــي  التفكيــر  الطلبــة  مــن  اطلــب  للــدرس،  الرابــع  التمريــن  إنهــاء  بعــد 
ــع  ـ عــن موقــع الويــب الجديــد لمدرســتهم. اطلــب منهــم اتبــاع وتطبيــق الخطــوات الأربـ

الــدرس. هــذا  فــي  تعلموهــا  والتــي  التمريــن  هــذا  فــي  المذكــورة 

الفروق الفردية

حة لغلق الدرس التدريبات المق�ت

يمكنك استخدام التمرين الثاني ضمن استراتيجية غلق الدرس.

 الصف الحادي عرش | المسار العلمي ومسار الإنسانيات

 الفصل الأول| كتاب الطالب | صفحة 22
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ي يجب أخذها بالاعتبار عند إنشاء إعلان فعال؟ ن من العناصر ال�ت أ- عدِد اثن�ي

_________________________________________________________
_________________________________________________________
_________________________________________________________
_______________________________ . ي

و�ن ب- وضح المقصود بالتسويق الإلك�ت
_________________________________________________________
_________________________________________________________

ي هذا الدرس.
أجبّ عن الأسئلة التالية، بناءً على ما تعلمته �ن

 أمام العبارة الصحيحة وعلامة  أمام العبارة الخطأ .
 
ضع علامة

1

2

ن مرسل للمعلومات ومستقبل لها.1. الإعلان هو اتصال أحادي ب�ي

.2
ات  ن ات المنطقية للمنتجات دون استخدام الم�ي ن تركز الإعلانات على الم�ي

العاطفية.

.3
انية  ن كة وم�ي يمكننا اختيار وسائل الإعلانات المناسبة بناءً على أهداف الرش

  . ن كيبة السكانية للمستهلك�ي الإعلان وال�ت

.4
ي المعلومات 

ة رسائل إعلانية غامضة يصعب على متل�ت تقدم الإعلانات المباسرش
فهمها.

.5
ي فيلم أو 

يطلق مصطلح دمج المنتج على عملية دمج علامة تجارية أو إعلان �ن
مسلسلٍ ما.

الإجابات النموذجية للتدريبات
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تلميح:

حــول  المعلومــات  اســتخدام  الطلبــة  مــن  اطلــب 
ي 

المبــادئ الأساســية للإعــلان الفعــال المذكــورة �ن
الطالــب. كتــاب 

حثهــم عــلى الكتابــة حــول النقــاط الأساســية لهــذه 
المبــادئ.

1
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: طابق ما يلىي

1الوسائل الإذاعية

2الوسائل المطبوعة

نت 3وسائل الإعلان ع�ب الإن�ت

4اللوحات الإعلانية الخارجية

5الهواتف النقالة

6وسائط أخرى

1التلفاز

2المجلات

4لوحات الشوارع

3نتائج محركات البحث

ي مجموعات التواصل الاجتماعي
5الدردشة �ف

ي وسائل المواصلات
6الإعلانات �ف

3
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واختيار  واضحة  خطة  ي 
�ن التفك�ي  عليها  فيجب  إعلانية،  حملة  بإنشاء  كة  سرش تقوم   عندما 

الإعلان المناسب.

                        : ي يجب اتباعها هي الخطوات ال�ت

ف  وللمستهلك�ي للمنتَج  أفضل  فهم  عل  للحصول  الإعلان  من  كة  ال�ش هدف  1.  تحليل 
ف بالإعلان. المستهدف�ي

ف والفئة المستهدفة. كيبة السكانية للمستهلك�ي 2. جمع معلومات كاملة عن ال�ت

3.  اختيار نوع الوسائل الإعلانية المتناسبة مع المنتج والجمهور المستهدف، بحيث يتم 
ي قد تحقق أقصى عائد عل الاستثمار.

اختيار وسائل الإعلان ال�ت

ات زمنية محددة لتحقيق  4.  تكرار عملية اختيار الوسائل الإعلانية المناسبة عل مدى ف�ت
كة. أفضل فائدة لل�ش

أكمل الجمل التالية

4

41

1
الوحدة

1
درجة

1

2

4

3

4

2

1

3

2
الوحدة

1

https://ruaad.com/

