
وصف الدرس

الغــرض العــام مــن هــذا الــدرس هــو أن يتعلــم الطلبــة كيفيــة اســتخدام Instagram و   
Ads Manager عــلى Facebook للإعلانــات. ســيقوم الطلبــة بإنشــاء الصــور بواســطة 

. الاجتمــاعي التواصــل  ي حمــلات وســائل 
Inkscape وتحميلهــا لاســتخدامها �ن برنامــج 

ما سيتعلمه الطالب

 مستقبل التسويق الإلكتروني والطرق قيد التطوير.	 

الإعلانات الإلكترونية وأنواعها.	 

 الاستفادة من منصة Instagram كأداة للتسويق الإلكتروني.	 

 	.Ads Manager إنشاء حملة تسويقية باستخدام 

 	.Inkscape تصميم الإعلانات باستخدام

نتاجات التعلم 

الإعلانات الإلكترونية وأنواعها.	 

استخدم أدوات Instagram و Ads Manager و Inkscape لإنشاء حملة 	 
ترويجية.

E-advertising ونية الإعلانات الإلك�ت
الدرس 4 الوحدة 1
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يةاللغة العربية ن اللغة الإنجل�ي

ي 
و�ن E-Advertisingالإعلان الإلك�ت

Story Adsإعلانات القصة 

 Carousel إعلاناتCarousel Ads

 Instagram إعلاناتInstagram Ads

Banner advertisingاللافتات الإعلانية

AdSenseإعلانات محرك البحث

Photo Adsإعلانات مصورة 

 التحديات المتوقعة  

قــد يواجــه الطلبــة صعوبــة فــي تمييــز الفــرق بيــن مفاهيــم التجــارة 	 
الإلكترونيــة والتســويق الإلكترونــي ومصطلــح "الإعــلان الإلكترونــي" 
الجديــد الــذي تــم تقديمــه فــي هــذا الــدرس. اشــرح لهــم بــأن هــذه 
المفاهيــم تتشــابه فــي كونهــا تتــم بواســطة الإنترنــت، ولكنهــا تختلــف 

فــي طريقــة تنفيذهــا.

المصطلحات

4
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التمهيد  

م الغــرض مــن الــدرس مــن خــلال تحفيــز الطلبــة للتعــرف علــى ماهيــة الإعــلان الإلكترونــي. 	  قــدِّ
ــح لهــم أنــه يشــير إلــى الإعلانــات التــي يتــم تقديمهــا مــن  قبــل البــدء بشــرح هــذا المصطلــح، وضِّ
خــلال اســتخدام الإنترنــت وأي أشــكال أخــرى مــن الوســائط الرقميــة لمســاعدة الشــركات علــى 

ــج وبيــع منتجاتهــا وخدماتهــا. يمكنــك أن تطــرح بعــض الأســئلة مثــل: ـ ـ ـ ترويـ

هل سمعتم بمصطلح الإعلان الإلكتروني مسبقًا؟	 

هل سبق لكم مشاهدة إعلان عبر الإنترنت؟ ماذا كان موضوع الإعلان؟	 

اســتخدم النقــاش وقــم بالاســتعانة بجهــاز العــرض وفتــح موقــع ويــب ثــم عــرض بعــض الأمثلــة 	 
علــى الإعلانــات الإلكترونيــة عبــر الإنترنــت.

التلميحات الخاصة بالتنفيذ  

قــدرة 	  حــول  المعلومــات  بتقديــم  الــدرس  وابــدأ  الطالــب  كتــاب  بإرشــادات  بالاســتعانة  قــم 
الويــب،  شــبكة  خــلال  مــن  المحتمليــن  العمــلاء  إلــى  الوصــول  علــى  الإلكترونيــة  الإعلانــات 
إلــى إمكانيــة اســتهداف مجموعــة  ثــم اشــرح مفهــوم "التســويق المســتهدف"، والــذي تشــير 
معينــة مفضلــة مــن العمــلاء اســتنادًا إلــى مجموعــة مــن المعاييــر كالعمــر والموقــع والجنــس. قــم 
بالإشــارة إلــى أن أكثــر أنــواع الإعلانــات عبــر الإنترنــت شــيوعًا هــي اللافتــات الإعلانيــة وإعلانــات 

.)AdSense( البحــث  محــرك 

تطبيــق 	  سيســتخدمون  بأنهــم  للطلبــة  التوضيــح  فــي  النقــاش  باســتخدام  ذلــك  بعــد  اســتمر 
ــح أن هناك  Instagram الخــاص بنظــام Android للتــدرب علــى الإعلانــات الإلكترونيــة. وضِّ
طريقتــان لعــرض الإعلانــات علــى Instagram، أولهمــا مــن خــلال إنشــاء الإعلانــات مباشــرة 
ــج للمنشــورات والقصــص مباشــرة مــن خــلال حســاب تجــاري، أمــا  ـ ـ ـ فــي التطبيــق وذلــك بالترويـ
الثانيــة فهــي مــن خــلال إنشــاء حمــلات إعلانيــة باســتخدام Ads Manager، والــذي يوفــر 

.Instagram و Facebook أدوات شــاملة لإنشــاء الإعلانــات علــى

ــر الطلبــة بأنهــم مــن خــلال الســيناريو 	 
ِّ
ـع، ذك ـ ـ باســتخدام اســتراتيجة التعلــم مــن خــلال المشــاريـ

الموضــح فــي الــدرس الســابق ســيقومون بإنشــاء حملــة إعلانيــة عبــر الإنترنــت للترويــــــج لبطاقــة 
متــرو الدوحــة الذهبيــة بالإعــلان علــى Instagram. باســتخدام التدريــس المباشــر وإرشــادات 
كتــاب الطالــب، اطلــب مــن الطلبــة نشــر صــورة ترويجيــة )إعــلان مصــور( لبطاقــة متــرو الدوحــة 
أن  للطلبــة  ــح  وضِّ ترويجيــة.  جملــة  إضافــة  مــع   Instagram علــى  المتــرو  وشــعار  الذهبيــة 
 )Inkscape( بإمكانهــم إنشــاء الإعــلان المصــور والشــعار باســتخدام أحــد برامــج التصميــم مثــل

.Instagram ثــم إضافتهمــا إلــى
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القصــة 	  إعــلان  وهــو   Instagram علــى  الإعلانــات  مــن  آخــر  النــوع  حــول  بالنقــاش  اســتمر 
الشــخصي  الملــف  صــورة  علــى  ومشــاهدته  الإعــلان  هــذا  تحميــل  يتــم  حيــث   ،)story(
ــح للطلبــة أيضًــا أن إعلانــات القصــة تعــرض خــلال فتــرة زمنيــة محــددة وتنتهــي  للمســتخدم. وضِّ
عــادة بعــد 24 ســاعة. باســتخدام الأنشــطة القائمــة علــى المشــروع، اشــرح للطلبــة أنهــم باتبــاع 
الســيناريو الموضــح ســابقًا ســيقومون بإنشــاء إعــلان قصــة للحملــة الترويجيــة التــي يقومــون 

بهــا.

ســيحتوي إعــلان القصــة علــى صــورة فوتوغرافيــة، وصــورة لبطاقــة المتــرو الذهبيــة، والشــعار، 	 
مــن   Instagram مســتخدم  لتمكيــن   -Swipe Up- لأعلــى  الســحب  خيــار  إلــى  بالإضافــة 
اللازمــة حســب  م الإرشــادات  قــدِّ الخيــار.  باســتخدام هــذا  الدوحــة  إلــى رابــط متــرو  الوصــول 

ــج لــه. ـ ـ ـ كتــاب الطالــب لنشــر إعــلان القصــة والترويـ

ــح للطلبــة أنــه نظــرًا 	  اســتمرارًا للهــدف مــن الســيناريو العملــي المحــدد وباســتخدام النقــاش، وضِّ
لأن تطبيــق Instagram يدعــم فقــط إنشــاء الإعلانــات المصــورة والقصــص فقــط، لا يمكــن 
 .Facebook Ads Manager إنشــاء جميع تنســيقات الإعلانات الأخرى إلا باســتخدام أداة

.Facebook أولًا بحســاب Instagram ــز بشــكل خــاص علــى ضــرورة ربــط حســاب
ِّ
رك

اســتخدم كتــاب الطالــب وإرشــاداتك المباشــرة واطلــب مــن الطلبــة فتــح Facebook والانتقــال 	 
إلــى Ads Manager مــن أجــل إعــداد خيــار Traffic، ثــم إنشــاء إعلانــات Carousel، وهــي 

شــكل آخــر مــن أشــكال الإعلانــات.

أخيرًا وباســتخدام النقاش، اشــرح للطلبة أن جميع الصور والشــعارات التي يمكن اســتخدامها 	 
كإضافــات ترويجيــة علــى Instagram يمكــن إنشــاؤها أولًا باســتخدام أحــد برامــج التصميــم 
مثل Inkscape. اســتخدم كتاب الطالب وإرشــاداتك المباشــرة في أن تطلب من الطلبة فتح 
ــا للطلبــة نظــرًا لتعاملهــم 

ً
Inkscape وإنشــاء إعــلان مصــور. يعتبــر برنامــج Inkscape مألوف

معــه مســبقًا فــي الصــف الحــادي عشــر.

4
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حة لغلق الدرس التدريبات المق�ت

الــدرس كاســتراتيجية  فــي هــذا  الســادس  التمريــن  اســتخدام  يمكنــك 
تطبيــق  اســتخدام  علــى  الطلبــة  قــدرة  وتعزيــز  لتقييــم  ختاميــة 

الإعلانيــة. بالحمــلات  للقيــام   Instagram

ي عرش | الفصل الأول | كتاب الطالب | صفحة 100
الصف الثا�ن

تمارين إضافية للطلبة ذوي التحصيل المرتفع

نتائــج حملتهــم 	  للــدرس، اطلــب مــن الطلبــة مقارنــة  الثالــث  التمريــن  بعــد الانتهــاء مــن 
إنشــاء  منهــم  اطلــب  ثــم  الفصــل،  فــي  الآخريــن  نتائــج حمــلات زملائهــم  مــع  الإعلانيــة 
صــورة ترويجيــة أخــرى باســتخدام gifmaker وتحميلهــا علــى Instagram والتحقــق 

ممــا إذا كانــت النتيجــة أفضــل مــن الســابق.

الفروق الفردية

اتيجيات غلق الدرس  اس�ت

ي نهايــة الــدرس تأكــد مــن فهــم الطلبــة لجميــع أهــداف الــدرس وقــم بتقييــم معرفتهــم مــن خــلال 
�ن

أســئلة عــلى ســبيل المثــال لا الحــ�: 

هل تستطيع أن تتذكر:	 

الإعلانات الإلكترونية وأنواعها.	 

حملــة 	  لإنشــاء   Inkscape و   Ads Manager و   Instagram أدوات  اســتخدم 
ترويجيــة.

ر الطلبة بالمصطلحات الهامة وكررها معهم.	 
ِّ
ذك

يمكنك الاستعانة بتدريبات الكتاب ضمن الاستراتيجيات التي ستستخدمها لغلق الدرس.	 
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الإجابات النموذجية للتدريبات

ي تقدم من خلال استخدام 
ونية عل تلك الإعلانات ال�ت تطلق تسمية الإعلانات الإلك�ت  

ــج وبيــع  ـ ـ ـ كات عــل ترويـ نــت وأشــكال الوســائط الرقميــة الأخــرى وذلــك لمســاعدة الــ�ش الإن�ت
ونيــة بفعاليتهــا وبتكلفتهــا المعقولــة، وكذلــك  ن الإعلانــات الإلك�ت منتجاتهــا وخدماتهــا. تتمــ�ي
ن مــن خــلال شــبكة الويــب. كمــا تحمــل تلــك  بقدرتهــا عــل الوصــول إلى العمــلاء المحتملــ�ي
ة خاصــة تســ� "التســويق المســتهدِف"، والــذي يشــ�ي إلى إمكانيــة اســتهداف  ن الإعلانــات مــ�ي
مجموعــة معينــة ومرغوبــة مــن العمــلاء اســتنادًا إلى مجموعــة مــن المعايــ�ي كالعمــر والموقــع 
ي  ي وفــق مبــدأ رئيــس وهــو نــ�ش رابــط تشــع�ب

و�ن والجنــس ومــا إلى ذلــك. يعمــل الإعــلان الإلكــ�ت
أو  عــل محتــوى متحــرك  الإعــلان  يحتــوي  أن  كــة، ويمكــن  ال�ش إلى موقــع  العمــلاء  يوجــه 

. تفاعــلي

:Instagram بشكل عام، يمكن القول أن هناك طريقتان لعرض الإعلانات عل

ة مــن Instagram. بمجــرد تحويــل ملفــك الشــخصي إلى حســاب  1.  إنشــاء إعلانــات مبــا�ش
حســاب  خــلال  مــن  مبــا�ش  بشــكل  والقصــص  للمشــاركات  ــج  ـ ـ ـ ويـ ال�ت يمكنــك   ، ي

مهــ�ن
بــك. الخــاص   Instagram

2.  إنشاء حملات إعلانية بواسطة Ads Manager. يوفر Ads Manager أدوات شاملة 
.Instagramو Facebook لإنشاء إعلانات عل

 Instagram ي وكيف يعمل تطبيق
و�ن ح باختصار ماهو الإعلان الإلك�ت ا�ش

. ي
و�ن كأداة مفيدة للإعلان الإلك�ت

1

1. اللافتات الإعلانية ع�ب الويب

AdSense 2. إعلانات محرك البحث

ونية. عدد أنواع الإعلانات الإلك�ت

2

4
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1.  إعلانات الخلفية )Background Advertising(: أحد أشهر أنواع الإعلانات، 
ي المطلوب. وي�ب ي إلى المحتوى ال�ت

و�ن ويعتمد عل تغي�ي خلفية الموقع الإلك�ت
2.  الإعلان المنبثق )Pop Up Advertising(: يعتمد هذا النوع من الإعلانات عل فتح 
نافذة جديدة تلقائيًا تتضمن الإعلان عن منتج ما، وذلك عند فتح أحد مواقع الويب 

ي الموقع.
أو الضغط عل رابط �ن

3.  الإعلان العائم )Floating Advertising(: يتحرك الإعلان العائم ع�ب الشاشة، مما 
يمنح المستخدم خيار الضغط عليه.

ماهي أنواع اللافتات الإعلانية ع�ب الويب؟
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Photo ads 1. الإعلانات المصورةStory Ads 2. إعلانات القصة

ما هي أنواع الإعلانات على ال Instagram؟
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ي قمت  قم بتحميل الصور ال�ت
ي التمرين السابق 

بتصميمها �ن
 Ads و Instagram باستخدام

Manager لإكمال حملتك.
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 1.  إعلان مصور

 2.  إعلان قصة

3.  إعلان دوار

و الدوحة الذهبية. تحديدًا، يجب  ويــــج لبطاقة م�ت قم بإنشاء حملة Instagram أخرى لل�ت
أن تقوم بتصميم الصور باستخدام Inkscape لكل من:
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تلميح:

ي هــذا 
ي تعلموهــا �ن ســاعد الطلبــة عــلى تطبيــق المهــارات الــ�ت

أخــرى  حملــة  إنشــاء  ي 
�ن ســاعدهم  التمريــن.  لإكمــال  الــدرس 

و الدوحــة الذهبيــة. ــج لبطاقــة مــ�ت ـ ـ ـ ويـ عــلى Instagram لل�ت

تلميح:

ي تعلموهــا  ســاعد الطلبــة عــلى تطبيــق المهــارات الــ�ت
ي تحميــل 

ي هــذا الــدرس لإكمــال التمريــن. ســاعدهم �ن
�ن

ي التمريــن الســابق.
ي صمموهــا �ن الصــور الــ�ت
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 الصف
ي
ع�ش الثا�ن وع  نشاط الم�ش

التلميحات وأفضل الممارسات 

ع الطلبــة علــى دراســة الجانــب النظــري الــذي تغطيــه هــذه الوحــدة للجمــع بيــن معرفتهــم 	  شــجِّ
ــج للحقيبــة الصديقــة للبيئــة  ـ ـ ـ المكتســبة وتطبيقهــا فــي إنشــاء حملــة إعلانيــة إلكترونيــة للترويـ

التــي تحمــل شــعار كأس العالــم 2022.

اطلــب مــن الطلبــة إنشــاء حســاب تجــاري علــى Instagram ثــم تصميــم العــروض الترويجيــة 	 
باستخدام تطبيق Inkscape، والحملة الترويجية باستخدام Ads Manager. سيستخدم 
الطلبــة برنامــج Inkscape أولًا لإنشــاء جميــع الصــور المطلوبــة للإعلانــات مــع الأخــذ بالاعتبار 
Instagram شــخصي وتحويلــه  إنشــاء حســاب  ثــم   ،2022 العالــم  فكــرة كأس  اســتهدافهم 
إلــى حســاب تجــاري، ثــم عــرض إعــلان مصــور وإعــلان قصــة علــى Instagram. وفــي النهايــة 

.Ads manager فــي Carousel ســيقومون بإنشــاء إعــلان

الفروق الفردية

تمارين إضافية للطلبة ذوي التحصيل المرتفع 

بعــد الانتهــاء مــن مشــروع الوحــدة، شــجع الطلبــة علــى مشــاركة نتائــج حملتهــم الترويجيــة مــع 	 
الطلبــة الآخريــن فــي الفصــل.

شــجعهم علــى عــرض الصــور الترويجيــة التــي تــم تحميلهــا أو الإعجــاب بهــا أو مشــاركتها مــن 	 
خــلال حســاباتهم علــى Instagram، وكذلــك علــى إبــداء إعجابهــم بالإعلانــات والصــور التــي 
نالتــه مشــاركة كل طالــب،  الــذي  الإعجــاب  مقــدار  مــن  تحقــق  أخيــرًا  بأنهــا جيــدة.  يعتقــدون 
وتأكــد مــن أن جميــع الحمــلات الإعلانيــة قــد ســارت علــى مــا يــرام. ناقــش موضــوع الحمــلات 
حــول كيفيــة  النصائــح  بتقديــم  وقــم  الطلبــة،  أولئــك  واجههــا  التــي  والمشــكلات  الإعلانيــة 

إن وجــدت. الأخطــاء  وتلافــي   
ً

تحســينها مســتقبا
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